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Algorytm wyszukiwarki Google od lat jest dopracowywany
w taki sposob, zeby w wynikach organicznych uzytkownicy
znajdowali strony internetowe z najlepszg trescig,
dopasowang do wpisywanego zapytania.

Dlatego obecnie trudno wyobrazi¢ sobie skuteczne
pozycjonowanie bez zadbania o teksty SEO na stronie

Internetowej, przygotowane z myslg o okreslonych stowach
kluczowych. Jak tworzyc teksty pod SEO?

>
¢

IC=A




ICEA | Samodzielne tworzenie tresci SEO

Jak pisac teksty pod SEO?

Rozpoczynajgc pisanie tekstow SEQ, warto w pierwszej
kolejnosci wytypowac liste stow kluczowych, na ktore
chcemy wyswietlac sie wysoko w wyszukiwarce. Lista moze
wyglagdac réznie w zaleznosci od typu strony (strona
firmowa, blog, sklep internetowy), ale warto przygotowac jg
starannie, zeby utatwi¢ sobie prace | uzyskac pozgdany
efekt.
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Najbardziej ogolne wytyczne dla osdb tworzacych
tresci SEO to:

- pisz unikalne teksty — nikt, z Google na czele, nie lubi duplikatéw;

- twdrz ciekawe tresci — zatrzymaj uzytkownika na stronie na dtuzej;

- stosuj synonimy i odmiany stéw kluczowych;

- zadbaj o przejrzystosc¢ — stosuj nagtowki, Srodtytuty, listy;

- aktualizuj zawartos¢ strony — co kilka tygodni warto dodac¢ fragment nowego tekstu, zeby
pokazac¢ Google, ze nasza strona jest stale aktualizowana.

Z drugiej strony jednak:

- nie uzywaj zbyt czesto stow kluczowych — nikt nie lubi spamu, szczegdlnie Google;

- nie uzywaj zwrotow nasuwajgcych negatywne skojarzenia;

- nie kopiuj fragmentow tekstow z innych stron — moze poza cytatami lub danymi
technicznymi;

- nie stosuj wiecej niz jednego nagtowka Hi.

Obecne wymagania co do dtugosci tekstdw SEO sg mocno wygdérowane (konkurencja nie Spi i
ciggle podnosi poprzeczke), dlatego warto pamigeta¢ o odpowiednim umieszczeniu tekstéw na
stronie — podzieleniu ich na akapity, rozdzieleniu srodtytutami, dodaniu obrazkow i/lub wideo
(jesli posiadamy wtasne materiaty).
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) Nagtowki w tekscie

Nagtowki w tekscie

<h1>Najwazniejszy nagiowek</h1>

<h2>Wazny nagtéwek</h2>

Dodatkowy nagtéowek

<h2>Wazny nagtéwek</h2>

I Dodatkowy nagtowek
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<h2>Wazny nagtowek</h2>

3>Dodatkowy nagtowek:

Nagtowek H1

Kazda podstrona na naszej stronie firmowej czy w sklepie internetowym powinna zawierac jeden
gtéwny tytut (nagtéwek H1 w kodzie HTML), ktéry bedzie okreslat, co znajduje sie w tym miejscul.
Powinnismy w nim zawrzeC najwazniejsze stowa kluczowe, ktore po pierwsze okreslg zawartosc
podstrony, a po drugie “podpowiedzg” robotowi Google, na jakie zapytania warto wyswietli¢
naszg strone na wysokich pozycjach.

- dla strony gtéwnej biura rachunkowego z Poznania nagtéwek H1 moze brzmiec:
Biuro rachunkowe Poznan

- dla sklepu z butami do biegania firmy Nike:
Buty do biegania Nike

Nagtowek H2

Kazdy dtuzszy tekst powinien byc¢ rozdzielony srodtytutami, ktdre uczynig go bardziej przyjaznym
(przejrzystym) dla uzytkownikéw, a jednoczesnie pozwolg ham umiescic¢ stowa kluczowe w
waznym dla robota Google miejscu.

W nagtéwkach H2 powinnisSmy umieszczac stowa kluczowe w formie odmienionej lub
nieodmienionej, w zaleznosci od potrzeb i wytycznych specjalisty SEO.

Na przyktad:
- “Skorzystaj z naszych kompleksowych ustug ksiegowych w Poznaniu”
- "Kompleksowe ustugi ksiegowe z biurem Opti-finans Poznan”
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) Wykorzystanie stéw kluczowych

Stowa kluczowe powinny by¢ uzyte w tekscie co okoto 400-700 znakdw (mniej wiecej raz

w kazdym akapicie). W uzasadnionych przypadkach (jesli sens tekstu tego wymaga) mogg by¢
uzyte czesciej. Najwazniejsze to skupic sie przede wszystkim na przekazaniu klientom cennych,
interesujgcych informacii, a nie na “upychaniu” stow kluczowych w tresci.

W pierwszych 250 znakach (pierwszy akapit/wstep) wskazane jest uzycie gtéwnej frazy, na jakg
chcemy sie pozycjonowac.

Jesli nasze stowa kluczowe to ksiegowosc¢ Poznan, ustugi ksiegowe Poznan i ksiegowa Poznan,
nie oznacza to, ze w kazdym akapicie mamy uzywac nazwy miasta w nieodmienionej formie.
Wystarczy umiesci¢ Poznan 2-3 razy w catym tekscie i skupicC sie na stowach ustugi ksiegowe,
ksiegowoscC i ksiegowa.
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() Tworzenie tekstéw SEO na strone firmowa

Opis oferty na stronie firmowej powinien zawierac przede wszystkim informacje, ktore
najbardziej przydadzg sie potencjalnym klientom. Uzytkownik, wyszukujgc w Google hasto np.
“biuro rachunkowe Poznan®, chce od razu po wejsciu na strone dowiedziec sig, dlaczego to
wtasnie nasze biuro powinien wybrac.

Dtugosc tekstu w zaleznosci od trudnosci stow kluczowych, na ktore chcemy sie pozycjonowac,
powinna wynosi¢ od 2000 do 5000 znakdw ze spacjami.

Doktadne wytyczne dotyczgce dtugosci tekstu powinien przygotowac specjalista SEO, jednak
mozna przyjgc szacunkowy schemat:

- strona gtéwna: 3000-5000 znakow,

- podstrona z konkurencyjnymi stowami kluczowymi: 2500-4000 znakow,

- podstrona z mniej waznymi stowami kluczowymi: 1800-2500 znakow.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet, consecretuer
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Podobnie jak na stronie firmowej, ilos¢ tekstu niezbedna do skutecznego pozycjonowania
mmm——— rmm—_— podstron sklepu internetowego jest uzalezniona przede wszystkim od konkurencji w branzy oraz

Przyktadowy schemat dtugosci tekstéw w sklepie internetowym moze wyglgdac¢ nastepujgco:
- strona gtéwna: 3000-5000 znakdw,
- kategorie gtéwne: 2500-5000 znakdw,
- podkategorie: 1500-3500 znakdw,
- produkty: minimum 1500-1800 znakdw.

Lorem ipsum delor sit amet, consectetuer

Umieszczenie duzej ilosci tekstow w sklepie internetowym czesto stanowi problem dla jego
wtascicieli. Skupiajg sie oni przede wszystkim na odpowiednigj prezentacji graficznej
oferowanych produktow, pomijajgc przy tym dbatos¢ o dodatkowg tres¢ w postaci tekstow.
Tymczasem dla zapewnienia sobie dobrej widocznosci w wyszukiwarce Google oraz przyblizenia
klientom prezentowanej oferty, nalezy zadbac o odpowiednie obudowanie tekstami catego
sklepu — kategorii, podkategorii oraz produktow.
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